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1. LEITUNG

Prof. Dr. Abdolkarim Sadrieh

2. HOCHSCHULLEHRER/INNEN

Prof. Dr. Abdolkarim Sadrieh

3. FORSCHUNGSPROFIL

= Design elektronischer Markte und anderer Interaktionsplattformen

= Analyse intra- und intergenerationalen Informationsweitergabeverhaltens
= Erforschung interaktiver Marktkommunikation

= Untersuchung verhaltensorientierter Phanomene der Sharing Economy

= Grundlagenforschung zur ldentitdt, Reziprozitat, intra- und intergenerationale Fairness sowie zum anti-
soziales Verhalten

4. METHODIK

= Markt-, Spiel- und Entscheidungstheorie

= experimentelle Wirtschaftsforschung

= Online- und Offline-Befragungen

= Webresearch

= statische und 6konometrische Test- und Schatzverfahren



5. FORSCHUNGSPROJEKTE

Projektleitung: Mathilde Drager, Prof. Dr. Abdolkarim Sadrieh
Forderer: Haushalt - 01.01.2023 - 31.12.2026

Misstrauen in Organisationen

Das Misstrauen von Teilnehmern in die Entscheidungen von Organisationen hat oftmals negative Auswirkungen
auf die Produktivitat der Organisation. In diesem Projekt wird die Dynamik des Misstrauens und die
Rahmenbedingungen, die das Misstrauen beeinflussen, mittels eine Reihe von experimentellen Studien untersucht.

Projektleitung: Dr. Anke Hielscher, Prof. Dr. Abdolkarim Sadrieh
Forderer: Haushalt - 01.01.2021 - 31.12.2026

Einfluss Anonymer Kommentare auf das soziale Verhalten

Falls anonyme Kommentare das Verhalten der Leser substantiell verdndern, kann dies nicht nur politische
Auswirkungen durch ein verdndertes Wahlverhalten haben, sondern auch O6konomische Folgen durch ein
verdndertes Sozialverhalten. Diese Auswirkungen werden in einer Reihe von experimentellen Studien untersucht.

Projektleitung: Jun.-Prof. Dr. Karina Held, Dr. Anke Hielscher
Forderer: Haushalt - 01.04.2023 - 31.12.2025

Olfactory Communication in Real Estate Marketing

In a field experiment, we partnered up with a property management agency to test whether ambient scents have
an impact on the perception of a rental apartment as well as the willingness to rent the apartment. We further
test whether ambient scents influence the perceptions of the realtor and the property management agency.

This project aims to test for scientific support of practitioners' claims that ambient scent positively influences
business outcomes in retail markets.
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